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El presente documento es una síntesis de la imagen de la marca Agenda Urbana 2030. Recoge las aplicaciones más habituales de la identidad gráfica y sirve 
como referencia.

I N T R O D U C C I Ó N
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IMAGEN:

Símbolo
Imagotipo
La marca
Logomarca en línea
Logomarca en escala de grises
Logomarca sobre fotografía
Tipografía
Colores
Contratipos
Contratipos corporativos
Tamaño mínimo
Distancia de seguridad
Usos indebidos
Obligatoriedad del uso del logo de la UE
Convivencia de marca

APLICACIONES:

Folio
Sobre americano
Sobre bolsa
Carpeta
Firma de correo
Tarjeta de visita
CD y USB
Sello
Invitación
Bolígrafo

MATERIALES:

Cartel temporal
Placa permanente
Cartel A3
Cartel A3 genérico
Roller
Lona Mesa
Respeto de mesa
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O B J E T I V O S

El manual de imagen y comunicación es un documento que pretende guiar sobre cómo desarrollar la imagen Agenda Urbana 2030 con la finalidad de 
garantizar un correcto uso. En concreto el manual responde a los siguientes objetivos:

- Definir una imagen notoria para Agenda Urbana 2030.
- Garantizar coherencia y un desarrollo homogéneo de la imagen, marcando el estilo gráfico y las pautas a seguir. 
- Resolver las dudas y marcar las pautas de convivencia de diferentes marcas.

A continuación se recogen diferentes apartados:

1. IMAGEN
Se detalla la construcción de la marca Agenda Urbana 2030 en todo lo relativo a la imagen, así como la convivencia con otras marcas
y la norma para su utilización.

2. APLICACIONES
Se recogen las aplicaciones corporativas desarrolladas para la utilización en el transcurso del proyecto.

3. MATERIALES
Se incorporan los materiales diseñados para cumplir con la normativa en cuanto a la obligación de poner carteles
temporales y placas permanentes. Así como se incorpora otro material adicional.
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Reader Regular
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ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
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El logo de la Agenda Urbana 2030 debe aparecer en un lugar destacado en su versión en positivo.

Cuando en una aplicación deba aparecer el logotipo de “Agenda Urbana 2030” con el de otras instituciones, este deberá 
ir acompañado por la marca institucional del Ayuntamiento de A Coruña.  Se incluye un prototipo de carta en el que se 
muestra dicha convivencia.
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F O L I O  V E R T I C A L
Escala: 50%
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F O L I O  H O R I Z O N T A L
Escala: 50%

Ayuntamiento de A Coruña
Plaza de María Pita, 1. 15001 A Coruña
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S O B R E  A M E R I C A N O
Escala: 60%
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S O B R E  B O L S A
Escala: 40%
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C A R P E T A
Escala: 30%
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C A R P E T A  D E  U S O  I N T E R N O
Escala: 40%

C
O

P
IA

 A
U

T
É

N
T

IC
A

. E
l d

oc
um

en
to

 e
le

ct
ró

ni
co

 h
a 

si
do

 a
pr

ob
ad

o.
  M

ed
ia

nt
e 

el
 c

ód
ig

o 
de

 v
er

ifi
ca

ci
ón

  3
Y

39
6A

1W
0O

24
03

6T
16

T
B

 p
ue

de
 c

om
pr

ob
ar

 la
 v

al
id

ez
 d

e 
la

 fi
rm

a 
el

ec
tr

ón
ic

a 
de

 lo
s

do
cu

m
en

to
s 

fir
m

ad
os

 e
n 

la
 d

ire
cc

ió
n 

w
eb

 h
ttp

s:
//s

ed
e.

co
ru

na
.g

ob
.e

s/



24

F I R M A  D E  C O R R E O
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T A R J E T A  D E  V I S I T A
Escala: 100%

C
O

P
IA

 A
U

T
É

N
T

IC
A

. E
l d

oc
um

en
to

 e
le

ct
ró

ni
co

 h
a 

si
do

 a
pr

ob
ad

o.
  M

ed
ia

nt
e 

el
 c

ód
ig

o 
de

 v
er

ifi
ca

ci
ón

  3
Y

39
6A

1W
0O

24
03

6T
16

T
B

 p
ue

de
 c

om
pr

ob
ar

 la
 v

al
id

ez
 d

e 
la

 fi
rm

a 
el

ec
tr

ón
ic

a 
de

 lo
s

do
cu

m
en

to
s 

fir
m

ad
os

 e
n 

la
 d

ire
cc

ió
n 

w
eb

 h
ttp

s:
//s

ed
e.

co
ru

na
.g

ob
.e

s/



26

C D  Y  U S B
Escala: 50% y 140%
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S E L L O
Escala: 100%
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I N V I T A C I Ó N
Escala: 70%
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B O L Í G R A F O
Escala: 200%
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M A T E R I A L E S
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AGENDA
URBANA
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C A R T E L  T E M P O R A L
Escala: 8%

El cartel temporal tendrá una dimensión de 2x1 m. 
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P L A C A  P E R M A N E N T E
Escala: 40%

La placa permanente deberá ser realizada en materiales 
y formatos que garanticen su durabilidad.   
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C A R T E L  A 3
Escala: 30%
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C A R T E L  A 3  G E N É R I C O
Escala: 30%
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R O L L E R
Escala: 8%
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L O N A  M E S A
Escala: 8%
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R E S P E T O  D E  M E S A
Escala: 100%
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